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ZAKON
NARODNEJ RADY SLOVENSKEJ REPUBLIKY
z 2. jula 1996

o reklame

Narodna rada Slovenskej republiky sa uzniesla na tomto zakone:

§1

Ucel zakona

Ucelom tohto zakona je ustanovit
a) vSeobecné poziadavky na reklamu,

b) vztahy medzi zdruZeniami zaloZenymi na ochranu etiky reklamy a organmi dozoru.

§2
Vymedzenie zakladnych pojmov
(1) Na ucely tohto zakona sa rozumie

a) reklamou verejna informacia uskutoénovana prostrednictvom nosic¢ov informacii, ktorej uic¢elom
je informovat spotrebitela o produktoch, presvied¢at a ziskat ho na ich uzivanie alebo inak
ovplyvnovat jeho rozhodovanie pri vybere produktov,

b) nosic¢om informacii prostriedok, ktorym sa Siri reklama,

c) produktom vyrobok, tovar, sluzba, vykon a iné hodnoty hmotnej a nehmotnej povahy, ktoré su
predmetom reklamy,

d) skrytou reklamou reklama, ktora nie je ako reklama oznacena, ale je rozoznatelna od ostatného
obsahu Sirenej informacie,

e) podprahovym vnimanim zmyslové vnimanie, ktoré ovplyviiuje pamét ¢loveka bez toho, aby si to
uvedomil.
(2) Reklamou podla tohto zakona nie je

a) oznacCenie sidla, trvalého pobytu, prevadzkarne alebo organizacnej zlozky pravnickych osob
alebo fyzickych o0s6b obchodnym menom, ako aj oznacenie budov, pozemkov, inych
nehnutelnych veci alebo hnutelnych veci vo vlastnictve alebo v najme tychto osob,

b) oznacenie listov a obalok obchodnym menom alebo ochrannou znamkou,
¢) oznacenie produktov obchodnym oznacenim, ochrannou znamkou alebo inym oznacenim,

d) uverejnenie vyrocnej spravy o hospodarskom vysledku,
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e) agenturne spravodajstvo a iné spravodajské a publicistické informacie v hromadnych
informacnych prostriedkoch.

§3

Vseobecné poziadavky na reklamu

(1) Sirit reklamu moze len pravnicka osoba alebo fyzicka osoba, ktora ma opravnenie na
vykonavanie tejto cinnosti podla vSeobecnych predpisov o podnikani!) alebo podla osobitnych
predpisov.2?)

(2) Reklama musi byt v sulade s pravidlami hospodarskej sutaze.s)

(3) Reklama nesmie
a) obsahovat informacie, vyjadrenia, slova a zobrazenia, ktoré su v rozpore s dobrymi mravmi,
b) zneuzivat doveru spotrebitela, nedostatok jeho skusenosti a vedomosti alebo jeho doévercivost,

c) obsahovat udaje o produkte, ktoré nemozno preukazat.
(4) Reklama nesmie byt klamliva*) alebo skryta.

(5) Reklama dalej nesmie
a) propagovat produkty, ktorych vyroba, predaj, poskytovanie alebo pouzivanie st zakazané,

b) obsahovat c¢okolvek, ¢o znevazuje Iudsku dostojnost, uraZa narodnostné alebo nabozenské
citenie,

¢) propagovat nasilie, vandalizmus a vulgarnost a nesmie svojim obsahom navadzat na
protipravnu ¢innost alebo vyjadrovat sthlas s takouto ¢innostou,

d) propagovat sexualitu zobrazenim sexualnych stimulov, nahoty alebo <¢iastocnej nahoty
Iudského tela nesluSnym spoésobom,

e) propagovat produkty poskodzujuce Zivotné prostredie a produkty Skodlivé Zivotu alebo zdraviu
Iudi, zvierat alebo rastlin bez toho, aby sa na tuto Skodlivost vyslovne a zretelne v reklame
upozornilo,

f) propagovat produkty ako prospesné zdraviu ludi, zvierat alebo rastlin, ak to nie je odborne
preukazaneé,

g) vyuzivat podprahové vnimanie ¢loveka.

(6) Odsek 5 sa nevztahuje na produkty, vyrobky a sluzby, ktoré chrania zdravie obcanov.

§4

Ochrana osobnosti a vlastnickych prav

(1) Reklama nesmie obsahovat osobné tudaje, uidaje o majetku alebo iné udaje tykajiuce sa
pravnickej osoby alebo fyzickej osoby bez jej preukazatelného suhlasu.

(2) Reklama sa nesmie Sirit telefonicky, telefaxom alebo prostrednictvom pocitacovej siete.

(3) Sirenim reklamy sa nesmie zasahovat do vlastnickych prav bez stihlasu vlastnika.

§5

Ochrana osob vo veku do 18 rokov

Reklama nesmie zneuzivat déveru osob vo veku do 18 rokov, najma nesmie
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a) podnecovat na spravanie, ktoré moze ohrozit zdravie, psychicky alebo moralny vyvin oséb vo
veku do 18 rokov,

b) zobrazovat osoby vo veku do 18 rokov v nebezpecnych situaciach alebo v situaciach v ohrozeni
Zivota alebo zdravia,

¢) nabadat osoby vo veku do 18 rokov na nakup nevhodnych produktov,

d) nabadat osoby vo veku do 18 rokov na pobyt v nevhodnom prostredi, na rozhovor s neznamymi
Iudmi, na chodenie na nezname miesta.

§6
Zakaz reklamy niektorych produktov
Zakazuje sa reklama

a) tabakovych vyrobkov, alkoholickych napojov okrem piva v televiznom a rozhlasovom vysielani,
pri vyrobe a pri uvadzani audiovizualnych diel, na velkoploSnych nosic¢och a v periodickej tlaci,

b) inych navykovych latok,5)
§7

Sirenie reklamy

Podmienky Sirenia reklamy upravujii osobitné predpisy,®) ak tento zakon neustanovuje inak.

§8

Dozor
(1) Dozor nad dodrziavanim ustanoveni upravujucich reklamu v osobitnych predpisoch?) v zneni
tohto zakona vykonavaju
a) Rada Slovenskej republiky pre rozhlasové a televizne vysielanie,s)
b) Ministerstvo kultury Slovenskej republiky a nim povereni zamestnanci,?)
c) Ministerstvo zdravotnictva Slovenskej republiky a nim riadené organy na ochranu zdravia, ')
d) Polnohospodarska a potravinarska insSpekcia,!?)

e) Slovenska obchodna inspekcia,’?) ktora vykonava aj dozor nad ustanoveniami tohto zakona,
nad ktorymi podla vecnej prislusnosti nevykonavaju dozor organy uvedené v pismenach a) az
d),

f) okresné urady podla osobitnych predpisov.

(2) Organy dozoru uvedené v odseku 1 postupuju pri vykone dozoru vratane ukladania sankcii
podla osobitnych predpisov.:s)

§ 8a
Vymedzenie reklamy
(1) Reklamou liekov nie je

a) poskytovanie informacie pre odbornu verejnost, aj ked ide o lieky, ktorych vydaj je viazany na
lekarsky predpis, alebo o lieky obsahujiice omamné latky alebo psychotropné latky,

b) oznacenie obalu lieku, prilozena pisomna informacia pre pouzivatelov. a suhrn
charakteristickych vlastnosti lieku,

¢) dokumentacia, ktora je urc¢ena na registraciu lieku,

d) informacia suvisiaca so zdravotnym stavom, ak v nej nie je zmienka o konkrétnom lieku.
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(2) Reklama liekov, ktorych vydaj je viazany na lekarsky predpis a veterinarny lekarsky predpis,
a reklama liekov obsahujicich omamné latky a psychotropné latky je zakazana. Zakazana je aj
reklama

a) liekov, ktorych vydaj nie je viazany na lekarsky predpis a ktoré sa uhradzaju na zaklade
zdravotného poistenia podla osobitného predpisu,!3)

b) liekov neregistrovanych v Slovenskej republike.

§ 8b
Osoby opravnené objednat reklamu

Objednat reklamu liekov moze len drzitel rozhodnutia o registracii lieku (dalej len
~objednavatel™).

§ 8c
Poziadavky na obsah reklamy
(1) Reklama musi obsahovat
a) nazov lieku a nazov lieciv, ktoré obsahuje,
b) nevyhnutné informacie o spravnom pouzivani,
c) vyslovnii a zrozumitelni vyzvu na pozorné precitanie poucenia obsiahnutého v pisomne;j

informacii pre pouzivatelov.

(2) Reklama nesmie byt klamliva. Za klamliva sa povazuje taka reklama, ktora navadza na to, ze
lekarske vySetrenie je zbytocné, ze liek je tiCinnejsi alebo rovnako ucinny v porovnani s inym
liekom.

(3) Reklama dalej nesmie
a) oslovovat osoby do veku 18 rokov,

b) prirovnavat liek k potravinam alebo ku kozmetickym vyrobkom,
c) uvadzat, Ze bezpecnost alebo ucinnost lieku je viazana na skuto¢nost, Ze ide o prirodnu latku,

d) ponukat zistenie diagnoézy alebo urcenie liecby bez lekarskeho vySetrenia s odporti¢anim na
pouzitie urcitého lieku,

e) propagovat ucinky lieku prostrednictvom odkazov na uéinky dosiahnuté u konkrétnych osoéb,

f) obsahovat udaje o registracii lieku,

g) obsahovat odporucanie vedcov, lekarov alebo znamych osobnosti, ktorych popularitu by mohla
vyuzit na nabadanie pouzivat lieky.

(4) Vsetky prvky reklamy musia byt v sulade s informaciami obsiahnutymi v sthrne
charakteristickych vlastnosti lieku.

(5) V reklame sa zakazuje zmienka o tui¢inkoch liekov na liecenie tuberkul6zy, prenosnych
pohlavnych choréb, zavaznych infekénych chordb, nadorovych chordb, chronickej nespavosti,
chordéb portuch metabolizmu a psychickych chorob.

(6) Z reklamy musi jednoznacne vyplyvat, Ze ide o reklamu na liek, musi upozornovat na rizika
pouzivania a obsahovat odporucenie poradit sa o pouzivani lieku s osobou opravnenou predpisovat
alebo vydavat liek.
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§ 8d
Kontrola reklamy

(1) Kontrolu reklamy liekov vykonava Statny ustav; kontrolu reklamy veterinarnych liekov
vykonava ustav kontroly veterinarnych lieciv.

(2) Ak organ vykonavajuci kontrolu reklamy zisti, Ze pri reklame sa porusili ustanovenia tohto
zakona, reklamu zakaze a ministerstvo zdravotnictva alebo tustav kontroly veterinarnych lieciv
objednavatelovi reklamy ulozi pokutu az do vysky 1 000 000 Sk.

(3) Vynosy z pokut ulozenych ministerstvom zdravotnictva st prijmom Statneho fondu zdravia.
Vynosy z pokut ulozenych ustavom kontroly veterinarnych lie¢iv su prijmom Statneho podporného
fondu polnohospodarskeho a potravinarskeho.

§9

Zdruzenia na ochranu etiky reklamy

(1) Zdruzenia na ochranu etiky reklamy zriadené podla osobitnych predpisov'4) st opravnené
podavat podnety organom vykonavajucim dozor podla § 8.

(2) Organy dozoru spolupracuju so zdruzeniami na ochranu etiky reklamy a vyuzivaju ich
navrhy a podnety najma pri vykone dozoru.

§ 10
ZrusSovacie ustanovenie

Zrusuju sa:

1. § 20 zakona ¢. 634/1992 Zb. o ochrane spotrebitela,

2.8 6 ods. 2 pism. c) zakona ¢. 468/1991 Zb. o prevadzkovani rozhlasového a televizneho
vysielania.

§11

Tento zakon nadobuda tcinnost 1. septembra 1996.

Michal Kovac v. r.
Ivan Gasparovic v. r.

Vladimir Meéiar v. r.
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1) § 2 Obchodného zakonnika.

2) Zakon ¢. 468/1991 Zb. o prevadzkovani rozhlasového a televizneho vysielania v zneni
neskorsich predpisov.Zakon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 1/1996 Z. z. o audiovizii.

3) § 44 a nasl. Obchodného zakonnika.
4) § 45 Obchodného zakonnika.

5) § 4 ods. 1 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 219 /1996 Z. z. o ochrane pred
zneuzivanim alkoholickych napojov a o zriadovani a prevadzke protialkoholickych zachytnych
izieb.Prilohy ¢. 3 a 4 nariadenia vlady Slovenskej socialistickej republiky ¢. 206/1988 Zb. o jedoch
a niektorych inych latkach Skodlivych zdraviu v zneni nariadenia vlady Slovenskej republiky c.
232/1990 Zb.

6) Napriklad § 6 a 7 zakona ¢. 468/1991 Zb.,§ 5 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky c.
1/1996 Z. z.

7) Napriklad zakon ¢. 468/1991 Zb. v zneni neskorsSich predpisov, zakon ¢. 634/1992 Zb. o
ochrane spotrebitela, zakon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 1/1996 Z. z.

8) Zakon Slovenskej narodnej rady ¢. 294/1992 Zb. o Rade Slovenskej republiky pre rozhlasové a
televizne vysielanie v zneni neskorsich predpisov.

9) § 7 ods. 1 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 1/1996 Z. z.
10) § 18 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 272/1994 Z. z. o ochrane zdravia Iudi.
11) § 23 ods. 3 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z. o potravinach.

12) Zakon Slovenskej narodnej rady ¢. 71/1986 Zb. o Slovenskej obchodnej inSpekcii v zneni
zakona Slovenskej narodnej rady ¢. 417/1991 Zb. (iplné znenie ¢. 32/1992 Zb.).

13) Napriklad § 20 zakona ¢. 468/1991 Zb., § 8 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky c.
1/1996 Z. z., § 28 a 29 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 272/1994 Z. z., § 28 zakona
Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z., § 23 a 24 zakona ¢. 634/1992 Zb., zakon
Slovenskej narodnej rady ¢. 71/1986 Zb. v zneni neskorsich predpisov.

13a) Zakon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 98/1995 Z. z. o Liecebnom poriadku v zneni
neskorsich predpisov.

14) Napriklad zakon €. 83/1990 Zb. o zdruzovani ob¢anov v zneni neskorsich predpisov, § 20f a
nasl. Obc¢ianskeho zakonnika.
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