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ZAKON
z 5. aprila 2001
o reklame a o zmene a doplneni niektorych zakonov

Narodna rada Slovenskej republiky sa uzniesla na tomto zakone:

CL1

§1

Predmet zakona

Tento zakon ustanovuje vSeobecné poziadavky na reklamu, poziadavky na reklamu niektorych
produktov, ochranu spotrebitelov a podnikatelov pred ucinkami klamlivej reklamy a nepripustne;j
porovnavacej reklamy a posobnost organov statnej spravy pri vykone dozoru nad dodrziavanim
tohto zakona. Tento zakon sa pouzije, ak osobitny zakon neustanovuje inak.!)

§2
Vymedzenie zakladnych pojmov
(1) Podla tohto zakona
a) reklama je prezentacia produktov v kazdej podobe s cielom uplatnit ich na trhu,
b) produkt je tovar, sluzby, nehnutelnosti, obchodné meno,?) ochranna znamka,?) oznacenie
povodu vyrobkov?) a in€ prava a zavazKky suvisiace s podnikanim,
c) Siritel reklamy je fyzicka osoba alebo pravnicka osoba, ktora reklamu S§iri v ramci svojej
podnikatelskej ¢innosti,
d) tabakovy vyrobok je vyrobok uréeny na fajéenie, Snupanie, cmulanie alebo Zuvanie, ak je ¢o len
¢iastocne vyrobeny z tabaku,

e) sponzorstvo tabakového vyrobku je finanény alebo vecny prispevok alebo iné plnenie pre fyzicku
osobu alebo pravnickii osobu, na podujatie alebo ¢innost, ktorého tcelom alebo vedlajSim
vysledkom je reklama tabakového vyrobku; sponzorstvom tabakového vyrobku nie je plnenie,
ktoré je poskytnuté ako odplata za tovar alebo sluzbu.

(2) Reklamou nie je

a) oznacenie sidla pravnickej osoby, trvalého pobytu fyzickej osoby, oznacenie prevadzkarne alebo
organizacnej zlozky pravnickej osoby alebo fyzickej osoby obchodnym menom, ako aj oznacenie
budov, pozemkov a inych nehnutelnych veci alebo hnutelnych veci vo vlastnictve alebo v najme
tychto osob,

b) oznacenie listov a obalok obchodnym menom alebo ochrannou znamkou,



Strana 2 Zbierka zakonov Slovenskej republiky 147/2001 Z. z.

¢) oznacenie produktov alebo ich obalov tidajmi, ktoré sa musia na nich uvadzat podla osobitného

predpisu,’)

d) zverejnenie vyrocnej spravy o hospodareni, uctovnej zavierky, auditu podniku alebo inych

informacii o podniku, ak povinnost ich zverejnenia vyplyva z osobitného predpisu.©)

§3

VsSeobecné poziadavky na reklamu
(1) Reklama musi byt v sulade s pravidlami hospodarskej sttaze?) a dobrymi mravimi.s
(2) Reklama nesmie byt klamliva.?)
(3) Reklama nesmie byt skryta.

(4) Reklama nesmie

a) zneuzivat doveru spotrebitela, nedostatok jeho skusenosti alebo vedomosti,

b)

c)

d)

e)

h)
i)
j)
k)

1)
m

n)

~—

prezentovat produkty, ktorych vyroba, predaj, poskytovanie alebo pouzivanie sii zakazaneé,

obsahovat cokolvek, co znevazuje Iudska dostojnost, uraza narodnostné citenie alebo
nabozenské citenie, ako aj akukolvek diskriminaciu na zaklade pohlavia, rasy a socialneho
povodu,

propagovat nasilie, vandalizmus alebo vulgarnost a navadzat na protipravne konanie alebo
vyjadrovat s nim suhlas,

prezentovat nahotu Iudského tela pohorSujucim spdsobom,

prezentovat produkty poskodzujice zivotné prostredie alebo produkty Skodlivé zivotu alebo
zdraviu Iudi, zvierat alebo rastlin bez toho, aby sa na Skodlivost vyslovne a zretelne
neupozornilo,

ohrozovat fyzické zdravie ani psychické zdravie obc¢ana,

prezentovat produkty ako prospesné zdraviu Iudi, zvierat alebo rastlin, ak to nie je preukazané
odbornym posudkom,

prezentovat potraviny a vyzivové doplnky tak, akoby mali GiC¢inky liekov,

vyuzivat zmyslové vnimanie, ktoré ovplyvnuje pamat cloveka bez toho, aby si to uvedomil
(podprahové vnimanie),

obsahovat osobné udaje, udaje o majetkovych pomeroch osdb bez ich predchadzajuceho
suhlasu,

odvolavat sa na vyhlasenia inych oséb bez ich predchadzajiiceho suhlasu,
zasahovat do prav inych os6b bez ich suhlasu,
zneuzivat doveru maloletych osob, najma

1. podnecovat na spravanie, ktoré moze ohrozit ich zdravie, psychicky vyvin alebo moralny
vyvin,

2. zobrazovat ich v nebezpec¢nych situaciach,

3. nabadat ich na nakup nevhodnych produktov alebo produktov, ktorych predaj je tymto

osobam zakazany, alebo na nakup produktov prostrednictvom teleféonu, telefaxu alebo
elektronickej pocitacovej siete tak, ze sa zneuzije ich neskiisenost a dovercivost,

4. obsahovat priamo vyzvu maloletym osobam, aby nabadali rodicov alebo iné osoby na nakup
produktov.
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(5) Reklama musi splnat poziadavky na verejné recové prejavy, dodrziavat zasady jazykovej
kultury, gramatické a pravopisné pravidla, pravidla vyslovnosti slovenského jazyka a ustalenu
odbornt terminologiu.

(6) Reklama sa nesmie Sirif automatickym telefonickym volacim systémom, telefaxom
a elektronickou postou bez predchadzajiuceho suhlasu ich uzivatela, ktory je prijemcom reklamy.

(7) Reklama sa nesmie Sirit adresne, ak adresat dorucenie reklamy vopred odmieta.

(8) Reklama osobitnej ponuky produktov musi obsahovat

a) datum zaciatku lehoty, pocas ktorej osobitna ponuka bude trvat, ak tato lehota este nezacala
plynut,

b) datum skoncenia lehoty osobitnej ponuky alebo udaj o tom, Ze osobitna ponuka plati az do
vycerpania zasob produktov.

§4

Porovnavacia reklama

(1) Porovnavacou reklamou je reklama, ktora priamo alebo nepriamo oznacuje iného sutazitela'?)
alebo jeho produkty.

(2) Porovnavacia reklama je pripustna, ak
a) porovnava produkty, ktoré uspokojuju rovnaké potreby alebo si1 urcené na rovnaky ucel,

b) objektivhe porovnava jednu alebo viac konkrétnych, typickych, podstatnych a overitelnych
vlastnosti produktov vratane ich ceny; pri produktoch s oznacenim pdvodu?) porovnava iba
produkty s rovnakym oznacenim,

c) dostatocne odliSuje sutazitelov a ich produkty tak, aby nemohlo dgjst k ich zamene,

d) neznevazuje sutazitelov, ich pomery, konanie, produkty alebo iné rozliSovacie znaky,

e) nevyuziva neopravnene vyhodu dobrého mena produktu alebo iného rozliSovacieho znaku
sutazitela,

f) neprezentuje produkt ako napodobeninu alebo képiu produktu, ktory je chraneny ochrannou

znamkou alebo obchodnym menom,

g) nie je klamliva.?)

(3) Ina porovnavacia reklama ako podla odseku 2 je nepripustna.

§5
Reklama alkoholickych napojov
(1) Reklama alkoholickych napojov'!) nesmie

a) davat do suvislosti spotrebu alkoholu s priaznivym uc¢inkom na telesnti vykonnost alebo na
dusevnu vykonnost,

b) tvrdit, Ze alkoholické napoje maju liecivé vlastnosti, povzbudzujuci alebo upokojujuci tc¢inok
alebo Ze pomahaju riesit osobné problémy,

¢) nabadat na nestriedme pozivanie alkoholickych napojov alebo prezentovat abstinenciu alebo
triezvost ako nedostatok,

d) zdoraznovat obsah alkoholu v napojoch ako znak ich kvality.

(2) Reklama alkoholickych napojov sa nesmie zameriavat na maloleté osoby, pritom Zziadna
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osoba, ktort mozno povazovat za maloletd, sa nesmie v reklame davat do suvislosti so spotrebou
alkoholickych napojov.

§6
Reklama tabakovych vyrobkov
(1) Zakazuje sa reklama tabakového vyrobku
a) na vsetkych druhoch informacénych nosicov,
b) rozdavanim tabakového vyrobku verejnosti,

¢) na reklamnych veciach, ktoré nesuvisia s fajéenim a ktoré sa rozdavaju verejnosti, okrem
reklamnych veci, ktoré sa rozdavaju na miestach predaja vyrobkov,

d) prostrednictvom sponzorstva tabakového vyrobku,
(2) Ustanovenie § 6 ods. 1 pism. e) sa nevztahuje na tovary alebo sluzby, ktoré pouzivaju
podobnu ochrannu znamku alebo rovnaky alebo podobny nazov ako tabakové vyrobky, ak ich
a) predaj alebo poskytovanie nesuvisi s predajom tabakovych vyrobkov,
b) boli uvedené na trh pred 1. marcom 2006 a
c) vyhotovenie, vyobrazenie alebo sposob pouzitia ochrannej znamky alebo nazvu je jasne
odlisiteIny od ich vyhotovenia, vyobrazenia ¢i sposobu pouzitia na tabakovych vyrobkoch.
(3) Za reklamu tabakovych vyrobkov sa nepovazuje

a) oznacenie Specializovanych predajni tabakovych vyrobkov a potrieb pre fajéiarov s napisom
TABAK,

b) oznacenie dopravnych prostriedkov vyrobcu tabakovych vyrobkov jeho ochrannou znamkou,

c) vydavanie letakov, brozur a inych publikacii uréenych vyhradne pre vyrobcov a obchodnikov
s tabakovymi vyrobkami a tabakom,

d) informacia o konkrétnom tabakovom vyrobku urcena pre spotrebitela, umiestnena v predajni
tabakovych vyrobkov, ktora musi obsahovaf upozornenie o Skodlivosti fajéenia a musi byt
umiestnena tak, aby oslovovala najma navstevnikov predajne,

e) rozdavanie tabakového vyrobku na obchodnych rokovaniach suvisiacich s tabakovymi
vyrobkami.

§7

Reklama zbrani a streliva
(1) Reklama zbrani a streliva's) sa zakazuje.

(2) Zakaz reklamy podla odseku 1 sa nevztahuje na
a) informacie urcené len pre odbornu verejnost vo vyrobe a v obchode so zbrannami a strelivom,

b) reklamu zbrani a streliva v obchodoch alebo na vystavach Specializovanych na predaj zbrani
a streliva vratane ich vykladov a prieceli alebo v castiach obchodov urcenych na predaj zbrani
a streliva,

c) reklamu v odbornej literature a v odbornej periodickej tlaci.

§8

Reklama liekov

(1) Zakazuje sa reklama liekov,4)
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a) ktoré nie su1 v Slovenskej republike registrovane,
b) ktoré obsahuju omamneé latky, psychotropné latky a pripravky,'s)
c) ktorych vydaj je viazany na lekarsky predpis alebo na veterinarny lekarsky predpis,

d) ktorych vydaj nie je viazany na lekarsky predpis, avSak sa uhradzaju na zaklade zdravotného
poistenia podla osobitného predpisu,¢)

e) v ktorych je zmienka o ui¢inkoch liekov na liec¢enie tuberkulézy, prenosnych pohlavnych chordb,
zavaznych infekénych chorob, nadorovych choréb, chronickej nespavosti, chordéb portch
metabolizmu a psychickych chorob.

(2) Reklama liekov nesmie presviedcat, ze

a) lekarske vySetrenie alebo lekarsky zakrok su zbytocné,

b) liek je icinnejsi alebo rovnako ucinny ako iny liek alebo Ze liek nema vedlIajsie ucinky,

c) zdravotny stav osoby by sa mohol zlepsit po pouzivani lieku,

d) zdravotny stav osoby sa moze zhorsSit, ak liek nebude pouzivat; tento zakaz sa nevztahuje na
hromadné ockovacie akcie.

(3) Reklama liekov dalej nesmie
a) prirovnavat liek k potravinam alebo ku kozmetickym vyrobkom,

b) naznacovat, ze bezpecnost alebo tic¢innost lieku vyplyva len z pouzitia prirodnej latky, ak to nie
je odborne overene,

¢) ponukat zistenie diagnézy alebo urcenie liecby bez lekarskeho vySetrenia s odporic¢anim na
pouzitie urcitého lieku,
d) uvadzat ucinky lieku s odkazom na ucinky lieku na in€é osoby,

e) obsahovat udaje o registracii lieku,

=

obsahovat odportucanie vedcov, lekarov alebo znamych osobnosti,

g) pouzivat nadmerné alebo hrozivé zobrazenia zmien Iudského organizmu spdésobenych chorobou
alebo poskodenim a znazornovat uc¢inok lieku v ludskom organizme na tieto zmeny,

h) byt urcena maloletej osobe.

(4) Reklama musi obsahovat
a) nazov lieku a nazov lieCiva, ktoré obsahuje,
b) nevyhnutné informacie o spravnom pouzivani,
c) vyslovnu a zrozumitelnt vyzvu na pozorné precCitanie poucenia o spravnom pouzivani lieku

obsiahnutého v pisomnej informacii pre pouzivatelov liekov, ktora je pribalena k lieku.

(5) Vsetky prvky reklamy musia byt v sulade s informaciami obsiahnutymi v sihrnnej
charakteristike vlastnosti lieku.

(6) Z reklamy musi jednoznacne vyplyvat, ze ide o reklamu lieku, musi upozornovat na rizika
pouzivania a obsahovat odporucenie poradift sa o pouzivani lieku s osobou opravnenou
predpisovat alebo vydavat liek.

(7) Za reklamu liekov sa nepovazuje

a) informacia pre odbornu verejnost,”) aj ked ide o lieky, ktorych vydaj je viazany na lekarsky
predpis, alebo o lieky, ktoré obsahujui omamné latky, psychotropné latky a pripravky,

b) informacia, ktora je uréena na registraciu lieku,
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¢) informacia suvisiaca so zdravotnym stavom osoby, ak v nej nie je zmienka o konkrétnom lieku,

d) pisomna informacia pre pouzivatelov liekov a suhrn charakteristickych vlastnosti lieku podla
osobitného predpisu.!¥)

(8) Objednavatelom reklamy lieku moéze byt len drzitel rozhodnutia o registracii lieku.

§9

Reklama dojéenskych pripravkov a naslednych doplnkovych pripravkov

(1) Reklama dojcenskych pripravkov a naslednych doplnkovych pripravkov') je pripustna len
v publikaciach zameranych na starostlivost o dojcata a malé deti a vo vedeckych publikaciach
a moze obsahovat iba vedecky overené a vecne spravne udaje. Nesmie viest k zaveru, ze dojcenské
pripravky a nasledné doplnkové pripravky su rovnocenné s materskym mliekom alebo Ze su lepSie
ako materské mlieko.

(2) Reklama dojcenskych pripravkov a naslednych doplnkovych pripravkov

a) musi obsahovat informacie o ich spravnej priprave a ich spravnom uziti,

b) nesmie obsahovat slovné vyrazy ,humanizovany®, ,maternizovany“ alebo obdobné vyrazy.

(3) Reklama dojcenskych pripravkov dalej

a) musi obsahovat zretelny a lahko C¢itatelny text ,Délezité upozornenie* doplneny textom
poukazujicim na prednost dojcenia s odporacanim, aby sa vyrobok uzival iba na zaklade rady
odbornikov mediciny, vyzivy alebo liec¢iv alebo inych oséb profesionalne sa zaoberajucich
starostlivostou o dojcenie,

b) nesmie obsahovat také vyobrazenie dojcata alebo taky obrazok alebo udaj, ktoré by mohli
idealizovat uzitie takéhoto vyrobku; mozZe vSak obsahovat grafické vyobrazenia na urcenie
vyrobku alebo na ilustraciu sposobu jeho pripravy alebo uzitia.

(4) Reklama dojcenskych pripravkov rozdavanim vzoriek, upozornovanim na zlavu, pridanim
dalsich vyrobkov alebo osobitnou ponukou je zakazana.

§ 10
Dozor

Dozor nad dodrziavanim tohto zakona vykonavajua

a) Statna veterinarna a potravinova sprava Slovenskej republiky,?) nad reklamou potravin
a tabakového vyrobku,

b) Statny ustav pre kontrolu lieciv?) nad reklamou liekov a dojéenskych pripravkov a naslednych
doplnkovych pripravkov,
c) Statny ustav pre kontrolu veterinarnych lieciv?') nad reklamou veterinarnych lieciv,

d) Slovenska obchodna insSpekcia nad reklamou tabakového vyrobku a reklamou, nad ktorou
podla vecnej prislusnosti nevykonavaju dozor organy uvedené v pismenach a) az c).

§11
Sankcie

(1) Ak organy dozoru podla § 10 (dalej len ,organ dozoru®) zistia porusenie tohto zakona, Sirenie
reklamy zakazu; Sirenie reklamy mozu zakazat aj vtedy, ak hrozi porusenie ustanovenia § 3 ods. 2
alebo §4 ods. 3. Vrozhodnuti o zakaze Sirenia reklamy organ dozoru moze ulozil povinnost
zverejnenia tohto rozhodnutia alebo jeho c¢asti a povinnost zverejnenia opravného vyhlasenia
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v hromadnych oznamovacich prostriedkoch.

(2) V konani o poruseni § 3 ods. 2 a § 4 je objednavatel reklamy povinny na poziadanie organu
dozoru predlozit dokazy o pravdivosti vecnych tidajov reklamy v lehote 15 dni od dorucenia vyzvy
na ich predloZenie. Ak objednavatel reklamy takéto dokazy organu dozoru nepredlozi, rozumie sa,
Ze reklama je klamliva alebo porovnavacia reklama je nepripustna.

(3) Okrem opatreni podla odsekov 1 a 2 organ dozoru ulozi pokutu
a) do 100 000 Sk siritelovi reklamy za poruSenie ustanovenia § 3 ods. 5,

b) do 2 000 000 Sk siritelovi reklamy za porusenie vSeobecnych poziadaviek na reklamu podla § 3
ods. 1 a ods. 3 az 7 a poziadaviek na reklamu niektorych produktov podla § 5 az 9, okrem § 6
ods. 1 pism. d)

¢) do 5 000 000 Sk objednavatelovi reklamy za klamliva reklamu podla § 3 ods. 2 a nepripustnu
porovnavaciu reklamu podIa § 4.

d) do 10 000 000 Sk pravnickej osobe alebo fyzickej osobe za poruSenie zakazu sponzorstva podla
§ 6 ods. 1 pism. d).

(4) Pri ukladani pokuty organ dozoru prihliada na zavaznost, trvanie, nasledky protipravneho
konania a na to, ¢i ide o opakované porusenie tohto zakona.

(5) Pokutu mozno ulozit do jedného roka odo dna, ked sa organ dozoru o poruseni zakona
dozvedel, najneskor vSak do troch rokov odo dna porusenia tohto zakona.

(6) Vynos pokut ulozenych pri vykone dozoru nad dodrziavanim tohto zakona je prijmom
Statneho rozpoctu.

(7) Na konanie organov dozoru pri ukladani sankcii sa vztahuje vSeobecny predpis o spravnom
konani.23)

§1la

Tymto zakonom sa preberaju pravne akty Eurépskych spolocenstiev a Eurépskej tinie uvedené
v prilohe.

§12
ZrusSovacie ustanovenia

Zrusuju sa:

1. zakon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢.220/1996 Z.z. o reklame v zneni zakona
¢. 140/1998 Z. z.

2. § 3 zakona ¢. 67/1997 Z. z. o ochrane nefajciarov.
ClL 11

Zakon ¢.513/1991 Zb. Obchodny zakonnik v zneni zakona ¢.264/1992 Zb., zakona
¢. 600/1992 Zb., zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 278/1993 Z. z., zakona Narodnej
rady Slovenskej republiky ¢.249/1994 Z.z., zakona Narodnej rady Slovenskej republiky
€. 106/1995 Z. z., zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 171/1995 Z. z., zakona Narodnej
rady Slovenskej republiky ¢.58/1996 Z.z., zakona Narodnej rady Slovenskej republiky
€. 317/1996 Z.z., zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢.373/1996 Z.z., zakona
¢.11/1998 Z.z., zakona ¢. 127/1999 Z. z., zakona ¢. 263/1999 Z. z. a zakona ¢. 238/2000
Z. z. sa meni a doplna takto:

1. § 45 vratane nadpisu znie:
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~8§ 45
Klamliva reklama

(1) Klamlivou reklamou je reklama tovaru, sluzieb, nehnutelnosti, obchodného mena,
ochrannej znamky, oznacenia poévodu vyrobkov ainych prav a zavazkov suvisiacich
s podnikanim, ktora uvadza do omylu alebo méze uviest do omylu osoby, ktorym je urcena
alebo ku ktorym sa dostane, a ktora v dosledku klamlivosti moéze ovplyvnit ekonomické
spravanie tychto osob alebo ktora poskodzuje alebo moéze poskodit iného sutazitela alebo
spotrebitela.

(2) Pri posudzovani klamlivosti reklamy sa zohladnuju vSetky jej znaky, najma informacie,
ktoré obsahuje, o

a) tovare a sluzbach, ich dostupnosti, vyhotoveni, zlozeni, sposobe a datume vyroby alebo
dodania, vhodnosti a spdsobe pouzitia, mnozstve, zemepisnom alebo obchodnom pévode
alebo o vysledkoch, ktoré mozno ocakavat od ich pouzitia, alebo o vysledkoch ich skuSok
alebo kontrol,

b) cene alebo sposobe, akym je vypocitana, a o podmienkach, za ktorych sa tovar a sluzby
dodavaju alebo poskytujua,

¢) charakteristickych znakoch sutazitela reklamy, najméa jeho totoznosti, kvalifikovanosti, jeho
chranenom priemyselnom prave, dusevnom vlastnictve, oceneni alebo vyznamenani.*.

. V8§50 ods. 2 druhej vete sa na konci pripajaju tieto slova: ,alebo ak takéto tidaje uviedol

v porovnavacej reklame*.
CL I

Zakon €. 308/2000 Z.z.ovysielani aretransmisii aozmene zakona ¢. 195/2000

Z. z. o telekomunikacidch sa meni a doplia takto:

1.

V § 2 odsek 4 znie:

.(4) Tento zakon sa vztahuje aj na pravnické osoby alebo fyzické osoby, ktoré nie su
vysielatelmi podla odseku 1 pism. a) a b), nevztahuje sa na ne odsek 2 a ktoré sa nepovazuju za
zriadené v Clenskom State Europskej unie alebo v zmluvnej strane Eurépskeho dohovoru
o cezhranicnej televizii,?) ak

a) vyuzivaju frekvenciu?) pridelenu Slovenskej republike,

b) nevyuzivaju frekvenciu pridelent Slovenskej republike, ¢lenskému Statu Eurépskej tnie
alebo zmluvnej strane Europskeho dohovoru o cezhranicnej televizii,®) ale vyuzivaju
druzicovu kapacitu Slovenskej republiky,

¢) nevyuzivaju frekvenciu pridelent Slovenskej republike, ¢lenskému Statu Eurdpskej unie
alebo zmluvnej strane Eurépskeho dohovoru o cezhraniénej televizii®) ani druzicova kapacitu
Slovenskej republiky, clenského statu Eurdpskej unie alebo zmluvnej strany Europskeho
dohovoru o cezhranicnej televizii,?) ale vyuzivaju vzostupny signal vysielany k druzici
z izemia Slovenskej republiky.”.

V § 32 ods. 1 druha veta znie:

,Na vysielanie podla tohto zakona sa vztahuju vSeobecné predpisy o reklame,?) ak tento
zakon neustanovuje inak.”.
Poznamka pod ¢iarou k odkazu 29 znie:

,29) Zakon ¢. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych zakonov.“.

3. V § 32 sa vypusta odsek 15.
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CL IV

Tento zakon nadobuda uc¢innost 1. maja 2001.

Rudolf Schuster v. r.
Jozef MigasS v. r.

Mikulas Dzurinda v. r.
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Priloha
k zakonu ¢. 147/2001 Z. z.

ZOZNAM PREBERANYCH PRAVNYCH AKTOV EUROPSKYCH SPOLOCENSTIEV A EUROPSKEJ
UNIE
Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2003/33/ES z 26. maja 2003 o aproximacii zakonov,
inych pravnych predpisov a spravnych opatreni clenskych Statov tykajucich sa reklamy
a sponzorstva tabakovych vyrobkov (U. v. ES L 152, 20. 6. 2003).
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1) Napriklad zakon ¢. 634/1992 Zb. o ochrane spotrebitela v zneni neskorsich predpisov, zakon
Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z. o potravinach v zneni neskorsich predpisov,
zakon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 1/1996 Z.z. o audiovizii v zneni neskorsich
predpisov, zakon c¢.308/2000 Z.z. o vysielani a retransmisii a o zmene zakona c¢. 195/2000
Z. z. o telekomunikaciach v zneni zakona ¢. 147/2001 Z. z.

2) § 8 az 12 Obchodného zakonnika.
3) § 1 zakona ¢. 55/1997 Z. z. o ochrannych znamkach.
4) Zakon ¢. 159/1973 Zb. o ochrane oznaceni péovodu vyrobkov v zneni neskorsich predpisov.

5) Napriklad § 10 ods. 1 a 2 zakona ¢. 634/1992 Zb. v zneni neskorsSich predpisov, § 9 ods. 1
zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z.

6) Napriklad § 20 zakona ¢. 563/1991 Zb. o uctovnictve v zneni neskorsich predpisov.
7) Napriklad § 41 az 55 Obchodného zakonnika.

8) § 6 ods. 3 zakona ¢. 634/1992 Zb. v zneni neskorsich predpisov.

9) § 45 Obchodného zakonnika.

10) § 41 Obchodného zakonnika.

11) § 1 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 219/1996 Z. z. o ochrane pred zneuzivanim
alkoholickych napojov a o zriadovani a prevadzke protialkoholickych zachytnych izieb.

12) § 13 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z.

13) Napriklad zakon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 246/1993 Z. z. o zbraniach a strelive
v zneni neskorsich predpisov, zakon ¢. 179/1998 Z. z. o obchodovani s vojenskym materialom
a o doplneni zakona ¢. 455/1991 Zb. o zivhostenskom podnikani (zivnostensky zakon) v zneni
neskorsich predpisov.

14) § 2 ods. 5 zakona ¢. 140/1998 Z. z. o liekoch a zdravotnickych poméckach, o zmene zakona
€. 455/1991 Zb. o zivhostenskom podnikani (zivnostensky zakon) v zneni neskorsich predpisov
a o zmene a doplneni zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢.220/1996 Z. z. o reklame
v zneni neskorsich predpisov.

15) §2 ods. 1 az 3 zakona ¢. 139/1998 Z. z. o omamnych latkach, psychotropnych latkach
a pripravkoch v zneni zakona ¢. 260/1999 Z. z.

16) Zakon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 98/1995 Z. z. o Liecebnom poriadku v zneni
neskorsich predpisov.

17) § 44 ods. 1 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 140/1998 Z. z. v zneni neskorsSich
predpisov.

18) § 25 a 26 zakona ¢. 140/1998 Z. z. v zneni neskorsich predpisov.
19) § 6 ods. 3 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z.

20) § 23 ods. 1 zakona &. 23/2002 Z. z., ktorym sa meni a dopliia zakon Narodnej rady Slovenskej
republiky ¢. 152/1995 Z. z. o potravinach v zneni neskorsich predpisov a o zmene niektorych
zakonov.

21) Zakon ¢. 140/1998 Z. z. v zneni neskorSich predpisov.

22) Zakon Slovenskej narodnej rady ¢. 71/1986 Zb. o Slovenskej obchodnej inSpekcii v zneni
neskorsich predpisov.

23) Zakon ¢. 71/1967 Zb. o spravnom konani (spravny poriadok).
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